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§1
Organizacja, Cele i Laureaci Nagrody

1. Gtébwnym Organizatorem konsumenckiego programu wizerunkowego wytaniajacego Laureatow
Nagrody i Godta ,Marka Przysztosci” sa Centrum Inteligentnego Rozwoju S.C. i Fundacja Forum
Inteligentnego Rozwoju. Partnerem Merytorycznym jest Slaskie Centrum Etyki Biznesu
i Zréwnowazonego Rozwoju przy Politechnice Slaskiej. Partnerem medialnym

i wspotorganizatorem jest redakcja portalu i sekcji tematycznej ,,Rzecz o Innowacjach”.

2. Celem programu jest aktywne budowanie w spoteczenstwie trwatej Swiadomosci
o markach, ktére odpowiadaja na potrzeby przysztosci, czyli zwiekszaja standard jakosci zycia
spoteczenstwa w oparciu o inteligentny rozwdj. Pod uwage Organizator bierze funkcjonujace

na rynku marki — produkty i ustugi.

3. Nagrodaigodto,Marka Przysztosci” jest potwierdzeniem silnej pozycji nagradzanych marek
na wymagajacym rynku, a tym samym forma zbiorowej rekomendacji tendencji
konsumpcyjnych. Marka przysztosci oznacza, ze produkt lub ustuga sa i beda
w przysztosci petni¢ na rynku wiodaca role w swoim segmencie. Nagroda i Godto ,Marka
Przysztosci” za dany rok programu zostaje przyznana markom, ktérych wtasciciele i osoby
odpowiedzialne za dziatania public relations (PR) na zasadach partnerskich komunikuja sie
z klientem, partnerem biznesowym czy tez mieszkanncem regionu dziatalnosci, wykorzystujac
ku temu miedzy innymi najbardziej popularne Srodki komunikacji, czyli ogdlnopolskie
i prestizowe media poswiecone tematyce spoteczno-gospodarczej. Celem komunikacji
prowadzonej przez osoby zarzadzajace dana marka jest uwypuklanie wagi korzysci, jakie
marka proponuje swoim odbiorcom, a takze zachecenie odbiorcy do zgtaszania swoich

propozycji wzgledem rozwoju danej marki.
§2
Przebieg Nagrody

1. W programie moga uczestniczy¢ podmioty, ktére spetniaja wymogi w zakresie realizacji Celow

nagrody, o ktérych mowaw §1.2i81.3.

2. Program w zakresie wytaniania Laureatdw ma charakter otwarty, zaktada jak najszersza
popularyzacje marek, ktére spetniaja cele przyswiecajgce Organizatorowi Nagrody

i Godta ,Marka Przysztosci”. Istnieja dwie mozliwosci udziatu w programie:
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a) napodstawie wiasnej kandydatury przedstawionej przez dang marke. W tym przypadku,
aby stac sie Uczestnikiem programu, nalezy pobrac ankiete weryfikacyjna dostepna

na stronie www.markaprzyszlosci.pl. Nastepnie dokument nalezy przesytac z podpisem

o0soby reprezentujacej Uczestnika na adres ankiety@ircentrum.pl.

b) na podstawie przyznanych przez Organizatora nominacji dla wytypowanych marek,
spetniajacych kryteria zwigzane z celami nagrody. Spetnienie owych kryteriéw zostaje
potwierdzone kazdorazowo w rozmowie telefonicznej zZwigzanej
z przyznaniem ewentualnej nominacji. Uczestnik programu uzyskujacy nominacje,
zobowiazany jest do wypetnieniai przestania droga elektroniczng ankiety weryfikacyjnej
przekazanej przez Organizatora wterminie 7 dni od otrzymania elektronicznego
potwierdzenia uzyskania nominacji do nagrody. Jest to warunek konieczny, aby brac

udziat w dalszym procesie wytaniania Laureatow.

3. Zgtoszenie kandydatury przez Uczestnika, przyznanie nominacji przez Organizatora,

a takze proces wytaniania Laureatdw jest dla Uczestnika bezptatny.

L. Uczestnik oSwiadcza, iz zawarte w przestanej ankiecie weryfikacyjnej dane osobowe,
dane reprezentowanego podmiotu, opinie i wizerunek Uczestnika, moga byc¢ przetwarzane
w celach marketingowych, informacyjnych, dokumentacyjnych itp. przez Organizatora
nagrody, zwt. poprzez umieszczenie danych osobowych w Internecie, np. na stronie
internetowej Organizatora, na portalach/profilach spotecznosciowych Organizatora,
w drukowanych materiatach marketingowych Organizatora, w catym okresie publikacji
takich materiatbw oraz w catym okresie prowadzenia komunikacji informacyjno-
marketingowej

oraz czynnosci dokumentacyjnych w Internecie.
5. O przyznaniu nominacji i nagrody decyduje Organizator oraz Partner Medialny nagrody.

6. Organizator, sposréd zgtoszonych kandydatur i nominowanych podmiotéw wytoni
Laureatdow Nagrody i Godta ,Marka Przysztosci” za dany rok na podstawie danych
z ankiety weryfikacyjnej oraz informacji z audytéw Partnera Medialnego. Organizator

ma prawo do przyznania nagroéd honorowych.

7. Ze wzgledu na cele Nagrody i Godta ,Marka Przysztosci®, procedura weryfikacyjna
ukierunkowana jest przede wszystkimi na analize dziatari promocyjnych prowadzonych
przez Uczestnika programu w ogoélnopolskich mediach drukowanych, elektronicznych,

podczas wydarzen gospodarczych dedykowanych inteligenthnemu  rozwojowi
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gospodarczemu,

z szczeg6lnym uwzglednieniem propozycji medialnych i konferencyjnych przygotowanych
przez Organizatora programu, a dedykowanych scisle wzmacnianiu wizerunku marki
w spoteczenstwie. Uczestnik programu wyraza zgode na przestanie do wgladu propozydji
promocyjnych Organizatora tj. propozycji publikacji medialnych w ,Rzecz o Innowacjach”
i udzialu w Forum Inteligentnego Rozwoju w ramach pakietdw konferencyjnych.

Propozycje promocyjne Organizatora sa ptatne wedtug cennika ujetego w prezentacjach.

8. Organizator zastrzega sobie prawo wylaczenia z procesu wytaniania Laureatow
i nadawania Godta ,Marka Przysztosci® podmioty, ktore deklaruja w informacjach
przekazanych Organizatorowi, ze nie prowadza i/lub nie beda prowadzi¢ w przeciagu
najblizszych 12 miesiecy jakichkolwiek dziatari promocyjnych w ramach komunikagji
ze spoteczenstwem. W takim wypadku nie zostaja bowiem spetnione kryteria zwigzane

Z celami nagrody.

9. Przystepujac do programu, uczestnicy wyrazajg zgode na przetwarzanie swoich danych
teleadresowych w celach realizacji programu, dysponujac jednoczesnie prawem wgladu
do swoich danych, poprawiania ich oraz prawem sprzeciwu, ktéry nalezy zgtosic¢
Organizatorom. Uczestnicy wyrazaja zgode na wykorzystanie logotypu Laureatéw w celach

informacyjnych i promocyjnych Nagrody.

10. Lista Laureatdw zostanie upubliczniona na stroni internetowej www.markaprzyszlosci.pl

11. Laureat nagrody wchodzi w posiadanie praw do nieograniczonego w czasie uzywania
logotypu Nagrody i Godta ,Marka Przysztosci” (z zachowaniem oznaczenia rokuy,
w ktorym nagroda zostata przyznana) do swoich celébw promocyjnych
i marketingowych, tj. we wtasnych publikacjach, na materiatach promocyjnych, banerach,
w siedzibach, itd. Laureat nie ma obowiazku informowania organizatora

o wykorzystaniu logotypu.

12. Ingerencje w logotyp Nagrody i Godta, Marka Przysztosci” sa niedozwolone.
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§3
Kapituta Nagrody

1. Kapituta ocenia przebieg programu, zatwierdza rezultaty, uczestniczy we wreczaniu nagrod,

a jej uwagi i wnioski beda wykorzystywane przy realizacji kolejnych edycji programu.

2. W sktad Kapituty wchodza: przedstawiciele Centrum Inteligentnego Rozwoju, Fundacji Forum
Inteligentnego Rozwoju, Slaskiego Centrum Etyki Biznesu i Zréwnowazonego Rozwoju,

dziatajacego przy Politechnice Slaskiej i redakgji ,Rzecz o Innowacjach”.
8§y
Korzysci ptynace z udziatu w programie

1. Uzyskanie Nagrody i Godta "Marka Przysztosci" to kierowane do klientébw marki
i partneréw biznesowych wizerunkowe potwierdzenie, ze  Laureat wstuchuje sie
w potrzeby, motywacje i pragnienia odbiorcow. Wiacza réwniez odbiorcow swoich
produktow czy ustug w proces budowania i rozwoju, jak rowniez wzbudza silne, pozytywne
emocje.
Chce w ten sposéb osiagac dalsze sukcesy, zwiekszac rozpoznawalnosg, zaufanie, wzmacniad
pozycje rynkowa, w koncu utrzymywac sie na szczycie, a takze byc¢ kojarzony

zinnowacyjnoscia, rozwojem, przysztoscia.

2. Mozliwos¢ legitymowania sie tytutem i postugiwania sie logo "Marka Przysztosci® we
wszelkich celach promocyjnych i marketingowych. Przez promocje i upowszechnianie wagi
prowadzonych dziatan dana marka moze zyskiwa¢ przewage konkurencyjna
i budowac¢ Swiadomos¢ konsumenta odnosnie propozycji do niego kierowanych. To
niezwykle wazne w dzisiejszej przestrzeni publicznej, petnej przeptywu informacji, aby
wartosci,
cele i korzysci, ktdre stoja za okreslona marka byty w profesjonalny sposéb prezentowane
spoteczenstwu. Idea nagrody odnosi sie do aktywnego budowania
w spoteczenstwie Swiadomosci, ze Laureat odpowiada na potrzeby przysztosci, zwiekszajac

standard jakosci zycia jej odbiorcy.

3. Dotaczenie do spotecznosci innowatoréw oraz inwestorow kongresu pn. Forum

Inteligentnego Rozwoju i udziat w uroczystej Gali Nagréd Forum Inteligentnego Rozwoju.
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§5
Postanowienia koncowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo cofniecia lub zawieszenia prawa do postugiwania
sie logotypem "Marka Przysztosci" w przypadku naruszenia obowigzujacych na terenie Polski

przepisOw prawa.

2. W przypadku cofniecia lub zawieszenia Uczestnikowi Nagrody i Godta "Marka Przysztosci',
Uczestnik traci prawo do postugiwania sie logo nagrody danej edycji oraz traci prawo
postugiwania sie innymi elementami graficznymi mogacymi kojarzy¢ sie z nagroda.
Jednoczednie z chwila cofniecia lub zawieszenia uczestnikowi prawa do nagrody,
ma on obowigzek usunac¢ logo nagrody ze wszystkich materiatdw promocyjnych
i marketingowych, stron internetowych oraz innych materiatébw, na ktérych byto

umieszczane i promowane logo nagrody.

3. Wszelkie kwestie zwigzane z interpretacja regulaminu lub z przebiegiem nagrody beda

wyjasniane i rozstrzygane przez Organizatora.

Tychy, 30-10-2023r.
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